Programul de studii: CIG
Anul de studii: I
Semestrul: I

Grupa: 1

Disciplina : Marketing

CALENDARUL DISCIPLINEI

Anexa A.ID.2

Perioada| S Activitati tutoriale (AT) Teme de control (TC) Activititi asistate (AA) Evaluari
a
p Tema Nr. ore Tematica Termen Activitatea Nr. ore Data
f predare/
:;1 nr. ore Tipul
a (E/CIv/V)
n
a
Pregi |1
tire |2
curent 3
o 4
a
5
6
7
8  |Prezentarea  tematicii, obiectivele|4 ore
specifice ale disciplinei, a
competentelor asigurate prin

parcurgerea disciplinei, bibliografia
aferenta si modalitatea de evaluare.
Explicarea conceptului si functiilor
marketingului

Evidentierea impactului mediului de
marketing asupra activitatii firmei
Prezentarea metodelor de cercetare de
marketing

Evidentierea structurii, dimensiunilor,
segmentarii si indicatorilor pietei
Prezentarea particularitdtilor fiecarei
componente a mixului de marketing a
unei firme




10

11

Tema de control 1.
Cercetare de marketing vizand
activitatea de marketing a
firmelor concurente din acelasi
domeniu
1.1. Identificarea concurentilor de
pe piata respectiva;

1.2. Particularitati ale mixul de
marketing de pe piata respectiva
1.3. Cercetare de marketing /
studiu de piata pe baza de
chestionar+interviu,

1.4. Analiza gradului de
satisfactie a clientilor firmelor
1.5. Tendinte pe piata respectiva

19.12.2021
5 ore

12

13

14

Tema de control 2
Activitatea de marketing a firmei
2.1. Politica de produs
2.2. Politica de pret
2.3. Politica de distributie
2.4. Politica de promovare

16.01.2022
S ore

Sesiun
e
exame
ne

06.02.202

E

Legenda

: AT — activitati in sistem de tutoriat, TC — teme de control, AA — activitdti asistate, E - examen, Clv — colocviu, V — verificare pe parcurs




Coordonator disciplina,
Tutore disciplina, Lect.univ.dr. Cioban Gabriela-Liliana

Conf.univ.dr. Alexandru-Mircea Nedelea @%
/ }/ﬁ d 22



Programul de studii: CIG
Anul de studii: I
Semestrul: I

Grupa: 2

Disciplina : Marketing

CALENDARUL DISCIPLINEI

Perioada| S Activitati tutoriale (AT) Teme de control (TC) Activitati asistate (AA) Evaluari
a
p Tema Nr. ore Tematica Termen Activitatea Nr. ore Data
E predare/
::1 nr. ore Tipul
a (E/CIv/V)
n
a
Prega |l
tire |2
curent 3
9 4
a
5
6
7
8 Prezentarea  tematicii, obiectivele|4 ore
specifice ale disciplinei, a
competentelor asigurate prin

parcurgerea disciplinei, bibliografia
aferenta si modalitatea de evaluare.
Explicarea conceptului si functiilor
marketingului

Evidentierea impactului mediului de
marketing asupra activitatii firmei
Prezentarea metodelor de cercetare de
marketing

Evidentierea structurii, dimensiunilor,
segmentarii si indicatorilor pietei
Prezentarea particularitdtilor fiecarei
componente a mixului de marketing a
unei firme




10

11

Tema de control 1.
Cercetare de marketing vizand
activitatea de marketing a
firmelor concurente din acelasi
domeniu
1.1. Identificarea concurentilor de
pe piata respectiva;

1.2. Particularitati ale mixul de
marketing de pe piata respectiva
1.3. Cercetare de marketing /
studiu de piatd pe baza de
chestionar+interviu,

1.4. Analiza gradului de
satisfactie a clientilor firmelor
1.5. Tendinte pe piata respectiva

19.12.2021
5 ore

12

13

14

Tema de control 2
Activitatea de marketing a firmei
2.1. Politica de produs
2.2. Politica de pret
2.3. Politica de distributie
2.4. Politica de promovare

16.01.2022
5 ore

Sesiun

exame
ne

06.02.202

E

Legenda

: AT — activitati in sistem de tutoriat, TC — teme de control, AA — activitdti asistate, E - examen, Clv — colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator disciplina,




Tutore disciplind, Lect,univ.dr. Cioban Gabriela-Liliana

Conf.univ.dr. Alexandru-Mircea Nedelea %
ben/ i



Programul de studii: CIG
Anul de studii: I
Semestrul: I

CALENDARUL DISCIPLINEI

Grupa: 3
Disciplina : Marketing
Perioada| S Activitati tutoriale (AT) Teme de control (TC) Activititi asistate (AA) Evaluari
a
p Tema Nr. ore Tematica Termen Activitatea Nr. ore Data
f predare/
a
° nr. ore Tipul
a (E/CIv/V)
n
a
Pregi |1
tire |2
¢ B
curent
a
5
6
7
8  |Prezentarea  tematicii, obiectivele|4 ore
specifice ale disciplinei, a
competentelor asigurate prin

parcurgerea disciplinei, bibliografia
aferenta si modalitatea de evaluare.
Explicarea conceptului si functiilor
marketingului

Evidentierea impactului mediului de
marketing asupra activitatii firmei
Prezentarea metodelor de cercetare de
marketing

Evidentierea structurii, dimensiunilor,
segmentarii si indicatorilor pietei
Prezentarea particularitdtilor fiecarei
componente a mixului de marketing a
unei firme




10

11

Tema de control 1.
Cercetare de marketing vizand
activitatea de marketing a
firmelor concurente din acelasi
domeniu
1.1. Identificarea concurentilor de
pe piata respectiva;

1.2. Particularitati ale mixul de
marketing de pe piata respectiva
1.3. Cercetare de marketing /
studiu de piata pe baza de
chestionar+interviu,

1.4. Analiza gradului de
satisfactie a clientilor firmelor
1.5. Tendinte pe piata respectiva

19.12.2021
5 ore

12

13

14

Tema de control 2
Activitatea de marketing a firmei
2.1. Politica de produs
2.2. Politica de pret
2.3. Politica de distributie
2.4. Politica de promovare

16.01.2022
S ore

Sesiun
e
exame
ne

06.02.202

E

Legenda

: AT — activitati in sistem de tutoriat, TC — teme de control, AA — activitdti asistate, E - examen, Clv — colocviu, V — verificare pe parcurs




Coordonator disciplina,
Tutore disciplina, Lect.univ.dr. Cioban Gabriela-Liliana

Conf.univ.dr. Alexandru-Mircea Nedelea @%
/ }/ﬁ d 22



